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◎2009 年パーソナル先端商品の利用状況◎ 

（調査結果の概要） 

 

２００９年６月 

社団法人 中央調査社 

 

 社団法人 中央調査社は、全国 20 歳以上の男女個人を対象とし、「家庭向け・個人向け

先端商品の利用率、利用意向率」に関する調査を実施しました。調査は 2009 年３月、個別

面接聴取法で行い、有効回収数は 1,317 人でした。この調査は 1986 年 11 月から毎年行っ

ており、今回で 24回目です。 
 

今回の調査結果からみた主なポイント 

 

 

ＡＶ関連機器等では、 

・「ＢＳデジタル放送受信装置」20.3％と「地上デジタル放送受信装置」23.2％が、2011

年のデジタル放送完全移行に向けてさらに利用率を伸ばし、放送のデジタル化に対す

る消費者の意識の高さをうかがわせる。 

・「液晶テレビ」はここ４年の伸びが著しく、今回４割近くに達した。 

 

 

パソコン関連機器では、 

・「ノート／ブック型」「デスクトップ型」等を合わせた「パソコン（計）」の利用率は前

回より増加し６割。 

・「ノート／ブック型」の利用率は今回約６ポイント上昇し、38.2％に。前回初めて利用

率が上回った「デスクトップ型」（31.4％）との差がさらに開いた。 

 

 

通信関連等では、 

・「インターネットの利用」は前回から横ばいの４割台半ば。「ブロードバンド回線の利

用」も前回同様３割強の利用率。 

・「携帯電話（計）」の利用率は前回から横ばいの８割台前半。携帯電話のうち、「カメラ、

ＴＶ電話、ワンセグ、マネー決済、音楽配信、ＧＰＳなどの機能付き携帯電話」も前

回から横ばいの約６割の利用。 

◎「液晶テレビ」は顕著に伸びて４割近くの利用率◎ 

◎「ノート／ブック型」の利用率が大きく上昇し４割近くに◎ 

◎「携帯電話（計）」は５人中４人が利用、「インターネットの利用者」は４割台半ば
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今後の（新規）利用意向は、 

・前回に続き「液晶テレビ」が 20.4％と最も高く、以下、「地上デジタル放送受信装置」

10.8％、「パソコン（計）」9.5％、「プラズマテレビ」8.0％、「ＢＳデジタル放送受信

装置」7.4％、「インターネットの利用」5.4％などが上位を占める。 

・「携帯電話（計）」の利用意向率は 2.7％にとどまる。利用率も前回から横ばい、利用

意向もここ４年間は２％台で推移と、飽和状態に近い。 

 

 

図表１ 利用率・利用意向率 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

◎（新規）利用意向は、「液晶テレビ」が約２割と最も高い利用意向率 

「地上デジタル放送受信装置」も前回に引き続き高い利用意向率◎ 
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図表２　年代別利用率・利用意向率
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調 査 の 概 要  

 

(1)調査地域 全 国 

(2)調査対象 20 歳以上の男女個人 

(3)標本数 4,000 

(4)抽出方法 層化３段無作為抽出 

(5)調査方法 個別面接聴取法 

(6)調査時期 2009 年 3月 6日～15 日 

(7)有効回収数 1,317 

 

 

 

 

<問い合わせ先> 

東京都中央区銀座６－16－12 

社団法人 中央調査社 (会長 中田 正博） 

ＴＥＬ ０３（３５４９）３１２１ 

（担当：調査部  園山、吉川） 

 

 

 

 ＊より詳細な報告書及びクロス集計表を 

有料（21,000 円（税込み））で頒布しています。 


